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БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

	I.
	ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ

	сфера деятельности компании
	

	название
	

	маркетинговое позиционирование
	

	особенности бизнеса
	

	основные продукты 
	

	дополнительно продвигаемые продукты
	

	конкурентные преимущества
	

	основные конкуренты 
	


	II.
	ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ

	миссия
	

	основное маркетинговое сообщение 
	

	Чего мы хотим добиться этой рекламой
	

	ключевые характеристики имиджа 
	

	основные целевые аудитории компании
	

	социально-демографический портрет клиента компании
	

	рациональные мотивации целевых аудиторий
	

	эмоциональные мотивации целевых аудиторий
	

	III.
	КАКИМ МЫ ХОТИМ ВИДЕТЬ НАШ ДИЗАЙН

	Какая реклама нам нравится (не значит, что нужно копировать)
	

	Какая реклама нам не очень нравится
	

	широта и глубина системы фирменного стиля
	

	          начальный этап
	Логотип, фирменные цвета и шрифты – то, что нужно сейчас

	          перспектива
	

	стиль и характер элементов фирменного стиля
	

	тон коммуникации
	

	ассоциативный ряд

ОЧЕНЬ ВАЖНО!!!

Требует обязательного заполнения
	

	требования к логотипу
	

	Полное название, которое должно быть отражено в логотипе: при создании более одной версии логотипа(несколько разноязычных версий) необходимо указать написание для всех версий
	

	предпочтения цветовой палитры
	


