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БРИФ НА РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ В СМИ

	1. Телефон


	

	2. Интернет сайт, E-mail


	

	3. Контактное лицо

	

	4. Название предприятия, реквизиты


	

	5. Торговая марка/бренд


	

	6. Категория продукта/ услуги


	

	7. Цель рекламной кампании


	

	8. Бюджет


	

	9. География кампании


	

	10. Описание целевой аудитории


	

	11. РКЛАМА В ПРЕССЕ
11.1. Тип издания: Общепопулярные, Рекламно-информационные, Деловые-аналитические, Отраслевые-специализированные 

11.2. Периодичность: Ежедневные, Еженедельные, Ежемесячные
11.3. Размер рекламного модуля 

11.4. Продолжительность РК

11.5. Оригинал макет: нужно разработать, нужно адаптировать, предоставляется

11.6. Предпочитаемые издания

11.7. Издания, которые исключить


	

	12. РЕКЛАМА НА РАДИО
12.1. Длительность ролика

12.2. Выходов в день

12.3.  Продолжительность РК

12.4. Рекламный ролик: нужно разработать, нужно адаптировать, предоставляется

12.5. Предпочитаемые радиостанции

12.6. Радиостанции, которые исключить
 
	

	13. РЕКЛАМА НА ТВ
13.1. Длительность ролика

13.2. Выходов в день
13.3. Продолжительность РК

13.4. Рекламный ролик: нужно разработать, нужно адаптировать, предоставляется

13.5. Предпочитаемые каналы

13.6. Каналы, которые исключить

  
	


