Бриф на разработку рекламной кампании
	№
	Наводящие словоформы
	

	1. 
	Сведения о клиенте
	

	2. 
	Все ли элементы фирменного стиля для проведения рекламной кампании имеются (Лого,  шрифты, цвета, слоган и т.д.) 
	

	3. 
	Описание продукта/услуги, его/её отличительные особенности, ценовая категория.
	

	4. 
	Текущая ситуация на рынке в данной нише, мониторинг рынка с целью обзора рекламных акций, проводимых в данный момент (или недавно) конкурентами.
	

	5. 
	Целевая аудитория, на которую рассчитана реклама (размер, социально-демографические и психологические характеристики)
	

	6. 
	Цели и задачи рекламной кампании и ожидаемые от нее результаты (это позволит подобрать механизмы проведения рекламных или PR-мероприятий)
	

	7. 
	Территориальный охват
	

	8. 
	Ограничения по бюджету
	

	
	Предпочтительные каналы размещения рекламы и рекламные носители
	

	9. 
	СМИ, где желательно размещать рекламные материалы
	

	10. 
	Предпочтительные способы рекламы (прямая, скрытая)
	

	11. 
	Применение других маркетинговых коммуникаций (директ-майл, PR-поддержка, необходимость изготовления сувенирной продукции (какой)
	

	12. 
	Сроки и масштабы проведения (учитываются время года и, соответственно, активность на рынке)
	

	13. 
	Есть ли принципиальные пристрастия и антипатия
	

	14. 
	Кто принимает решения по согласованию рекламы и ее финансированию
	

	15. 
	Вам удобно работать по договору  на каждый вид услуг и работ  или по договору на рекламное обслуживание.
	

	16. 
	Заключительная часть брифа


	


